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Tendances de Consommation

Melons & Pastéques: ce qu'il faut retenir...
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| e Plaisir est la valeur en hausse!
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Melons & Pastéques apportent un plaisir unique qu'il faut entretenir

November 3, 2014 Slide 3

Bayer CropScience



Les Consommateurs...Complexe (2010)!
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Arbre des tendances XTC
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Melons & Pastéques: Il faut faire savoir qu'ils sont + que tendance et écofriendly !
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Tendances 2012: encore valable! XTC

world innova tion

Cheap & Smart Du Luxe au Quotidien Yes! Je Cuisine
Food & Mood C’est mon Choix ! Simplicite
100% confiance Respect Nature Humain & Local

Alimentation Consciente & Pensée

Melons & Pastéques:

plus “tendance®que les produits industriels
(ni colorants, ni conservateurs...) |
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Tendances (SIAL 2014): a intégrer!
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Seul le (bon) golt .... fait ®acheter

Lequel de nos sens, est-il le plus puissant pour nous faire ®racheter ?

Le godt ... est de loin, le plus puissant de nos sens pour nous faire ®acheter
Lavision ... est un sens moins efficace pour renseigner sur le plaisir attendu
L’odorat ... éveille une “représentation mentale” puissante

La perception sensorielle du golt a un impact direct (+ ou -) sur I'acte de rachat

L’expérience de consommation a plus de force pour mémoriser que I'image

En Self-Service, la qualité percue doit TOUJOURS étre

au niveau ou au dessus des attentes consommateurs...
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La Consommation du Melon

Europe: 2.274.000 tonnes

Consommation Melon Mode de vie, Snacking
Moy 10212, t &% Pression économique

Roumanie ; Autres; 173349; ., n
Qualité irréguliere
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rance ;
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Baisse sur 10 ans mais avec progression dans les pays non producteurs,

Nord et Est Europe (Eurostat)
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Pays Moy 02 & 04 | Moy 10 & 12 Evol % MS/ EU | kg/hab .\
ltalie 561 850 567 225 1% 24,9% " nunhems'
Espagne 701 821 564 298| B -20% 248% [BT122 | T
France 345 879 400 743 16% 17,6% :

Grande Bretagne 156 455 142 782 [% -9% 6,3% E“
Gréce 167 520 116 748 -30% 51% [I10,3 | :
Allemagne 105 642 108 452 3% 48% [l
Portugal 89 742 75280 B -16% 3,3% :
Pays-Bas 55 402 68 053 23% 3,0% Lo drmmnmermmermasmmermmreeee :
Roumanie 51 066 56 969 12% 25% [ 27 i 8 pays= 90%
Belgique (et Luxembd 32 036 20926 [ -7% 1,3% [E] 27
Suéde 17 147 20 345 19% 09% [E] 21
Danemark 14 620 18 439 26% 08% [E]33
Bulgarie 33510 18 343 -45% 08% |E] 25
Autriche 10 330 16 197 [I 57% 0,7% E 1,9 geanesanesatestestentenees
Hongrie 13833 12 490 -10% 0,5% 1,3 : -
Chypre 10 355 9819 | 5% 0.4% }iILA_I Progression
Pologne 2524 8 367 232% 0,4% %] 02 |: ¢ dans Nord
Irlande 3 495 6 652 90% 0,3% 1,5 Pl :
Finlande 2739 5030 84% 0,2% }I]_ 0,9 & Est Europe
Malte 4583 4427 -3% 02% [BEA07 | | & ‘i
Lituanie 1371 3862 182% 02% |0 13
Républigue tchéque (| 4043 3644 | -10% 02% || 03
Lettonie 2 566 3574 39% 02% |l 18
Croatie 3000 0,1% ".: geeescesccttctcectcerccnrcaces .
Slovénie 1820 2818 |] 55% 0,1% H] 14 :Augm.possible:
Slovaquie 2333 2185 -6% 0,1% 0,4 3 :
Estonie 1368 2126 55% 01% [H 16 Kg/hab
Luxembourg 1862 2106 13% 01% 7.0 | i
EU 2395 905| 2273900 P -5% 100,0% | | eeeeeeeeeeeeenennns
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Gamme par pays

mag 2l

Chair Blanche |

Chair orange

Canari |Piel de Sapo

1o
Ry

*  Tendances pays producteurs

Uniformisation dans I'aspect des produits (brodé italien)
Charentais verts et jaunes de + en + proche
Recherche de plus de régularité dans la qualité gustative

Gamme courte

} Galia \ Charentais

| Brodeé tranché |

Réduction du poids moyen des fruits (Canari, Piel de Sapo) 2,5 =>1,5 kg

Harper

Honeydew

Remplacement du cantaloupe Américain (Harper) par brodé tranché (Stripy Cantaloupe, Magenta)

Recherche de plus de régularité dans la qualité gustative

Le galia devient le produit d’appel (0,99 € ou £), les autres melons conservent leur positionnement
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Et Maintenant : La Demande!

« Dans un marché hautement concurrentiel,
donner satisfaction a sa clientele ne suffit plus,

Il faut lul donner extrémement satisfaction »

2 HARVARQ

| £ UNIVERSITY

...............................................................................................................
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Analyser et Repondre ala demande

La qualité joue sur la o Qualité + r
fréquence donc les [ L2 I i ;
quantités achetées H L Image +

~ Environnement

/ Notoriété +
Image - P

v Qualite - T LOGImUE

v

Trois dimensions qui font les ventes: a ne pas oublier
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Adeéequation avec la tendance “Plaisir”?

(@) Audit produit Melon
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Taux de Sucre

Taxes, fiscalité

‘ Pression concurrentielle
Pouvoir d’achat en baisse

Ameélioration variétale
Production orientée qualité

Logistique efficace et rapide

c: cantaloupe américain / ce: charentais écrit / g:galia / hd: canari / sc: charentais vert

Malgré les efforts a la production, la qualite reste variable. Dans ce

contexte, le Magenta est le plus régulier.
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Adequation avec la tendance “Plaisir’?

Q Distribution des taux de sucre

LOGI®UE
——c =li—ce =g = Magenta =fe==5C

40% Demande?
35% Quelque que soit l'origine et le
30% moment de consommation,

... ....................... ... que Chaque melon alt IeS
: : critéres externes de maturite,
une texture ferme a fondante -
ni trop ni pas assez juteuse-
avec un golt  typique
suffisamment  sucré, des
ardbmes agréables et une petite
cavité grainiere.

25%

% par niveau

Niveau Taux de sucre

c: cantaloupe ameéricain / ce: charentais écrit / g:galia / hd: canari / sc: charentais vert

Pour ne parler, que de taux de sucre, ... quelques progrés possible
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Q@ Taux de Fiabilité

LOGI®UE

magenta 90%

Autre
variété

Nom Générique : Magenta....
Vendu Comme Charentais, Italian Cantaloupe, Stripy Cantaloupe

120.000 tonnes exportées dans toute I'Europe: Allemagne, Belgique, France,
Italie, Roy-Uni, Pays-Bas et Scandinave, Russie, Pays de I'Est...
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Kirene

Satisfaction Consommateur @

& LOGI®UE

Performance Commerciale

| IPC
wisc

26% 5

-30% -20% -10% 0% 10% 20% 30%

Taux de Fiabilité @

LOGI®UE

autres galia

Kirene change de couleur kirene
d’'épiderme en arrivant a maturité

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Kirene a été sélectionné pour sécuriser la filiere et le choix des clients
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Audit Produit

. Visuel Gustatif
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Taux de Sucre

Satisfaction Consommateur
&
Performance Commerciale

B 100%
gustabel
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Pasteque: en phase avec les tendances!

Waitrose
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Adequation avec la tendance “Plaisir’?

@

LOGI®UE

Audit produit Pasteque

 \isuel

2006/2012
e Gustatif =i==Taux de Sucre

Visuel, Gustatif /10

=
cuuwhmmnmwo
y TR

Calibre

10

r 14

- 12

- 10

Taux de Sucre

Taxes, fiscalité
‘ Pression concurrentielle
Pouvoir d’achat en baisse

Amélioration variétale

Gamme Midi & Mini t
Production orientée qualité

Logistique efficace et rapide

La sélection et |a production améne la qualité au niveau souhaité
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Adéquation avec les tendances?

@ Distribution des taux de sucre

LOGI®UE
=4=h2 =i—h3 =52 g3

% par niveau
= M M
S

. T T s T T
0.8 809 100 11 12 13 14

Niveau Taux de sucre

b: noire / s: rayée/ 2: avec pépins (diploide) / 3: sans pépins (triploide)

Pas mal du tout avec une meilleur offre pour les produits tendances

(sans pépins et mini pépins)...
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De moins en moins de pépins!

Et 7 fois
plus petit

PREMIUM F1
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Conclusions

Politiques: stop aux mesures qui augmentent charges et fiscalité car c’est autant
de moins pour produire la qualité

Politiques: stop aux mesures qui réduisent le pouvoir d’achat car c’est autant de
pression concurrentielle en + (concurrence prix enseigne)

Concurrence directe: les autres produits alimentaires == |SC*= ou > PA.indust.

Faire connaitre nos atouts: naturalité, plaisir, qualité nutritionnelle, santé-B.Etre.

Notre filiere doit tout faire pour défendre la richesse que nous produisons.

La qualité (IAC, ISC) est notre principal (seul) atout pour développer nos parts
de marché aupres des consommateurs et des non-consommateurs

IAC: Indice d’Attractivité Consommateur ISC: indice de Satisfaction Consommateur
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La gamme Nunhems

BONUS "+ Produit"

Serre Préc. | Serre Tard.| Chenille Bache P.Champ | Exc.Gust. | Rendement| Reésistance

GANDALF o o o © ®

MALTESE © o )

MARVEEN o o ®)

GUSTABEL & o © ®

OSIRIS ¥ o Oidium
TIRHUM o o ® Oidium
FORTAL o o ® FOM 1.2
NUN 32801 o ®

NUN 34601 o © ®

NUN 34081 o o FOM 1.2
NUN 24201 o © Oidium

T2: Trial 2
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Mercl de votre attention

Pour toutes questions ultérieures:
XTC

contact@xtcworldinnovation.com

Logique

contact@logique.eu

Contacts Nunhems BVS
Camille Guippe: camille.guippe@bayer.com 06 09 47 54 79

Jérome Pomes: jerome.pomes@bayer.com 06 14 26 80 56
Eric Borderes: eric.borderes@bayer.com 06 03 80 22 97

(3 g

November 3, 2014

Bayer CropScience


mailto:contact@xtcworldinnovation.com
mailto:contact@logique.eu
mailto:camille.guippe@bayer.com
mailto:jerome.pomes@bayer.com
mailto:eric.borderes@bayer.com

